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LMU Munich School of
Management

Wir sind eine der fihrenden Fakultdten flr Betriebswirtschaft im
deutschsprachigen Raum. Unsere erstklassige Forschung und die
preisgekronte Lehre sind gepragt durch eine gelebte
Internationalitdt und enge Kontakte in die Praxis.
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Fakultat

Die LMU Munich School of Management gehort zu den
fuhrenden betriebswirtschaftlichen Fakultdten in
Deutschland. Forschende und Studierende finden hier
hervorragende Bedingungen fir Studium und
Wissenschaft — mit vielfaltigen Moglichkeiten der
Vernetzung.
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Fakultat fur Betriebswirtschaft
https://www.som.Imu.de/de/fakultaet/index.html
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Aufbau der LMU Munich School of Management

Institute und Professuren Fachbereichs-Cluster Centers of Excellence

25 Institute und Professuren betreiben Forschung Vernetzte Kommunikation und fachlicher Bundelung der Foschung und Lehre in Projekten -

und Lehre auf Exzellenzniveau Austausch auf Spitzenniveau durch Gliederung der als Plattformen fur die Zusammenarbeit von
Forschung in Cluster mit Gibergeordneten Wissenschaft und Praxis

S Querschnittsthemen
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BWL Fakultat: Forschungsfelder / Cluster

https://Iwww.som.Imu.de/de/forschung/index.html

FINANCE
& INSURANCE

ACCOUNTING MARKETING
& TAXATION & INNOVATION ¥

MANAGEMENT

INFORMATION MANAGEMENT
SYSTEMS & & STRATEGY
DIGITAL BUSINESS

Die Forschung an der LMU Munich School of
Management ist inhaltlich Clustern zugeordnet fur
wettbewerbs- und exzellenzfahige Verbundforschung.

Fur das Anwendungsfach Medienwirtschaft:
Cluster Information Systems & Digital Business
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BWL Fakultat: Forschungsfelder / Cluster
https://Iwww.som.Imu.de/de/forschung/information-systems-digital-business/index.html
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Startseite = Forschung = Information Systems & D...

Information Systems &
Digital Business

Wissenschaftliche Exzellenz durch interdisziplinare
Forschung an IT-Trends und digitalen Geschaftsmodellen
im Cluster Information Systems & Digital Business.
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Fakultat Studium
LMU MUNICH SCHOOL OF MANAGEMENT
1:43 Minuten | 05.06.2025 | ©LMU SOM

Das Cluster Information Systems & Digital Business setzt sich aus
folgenden Instituten und Professuren zusammen:

= Al in Management ( Prof. Dr. Stefan Feuerriegel)

= Digitales Management und Neue Medien( Prof. Dr. Thomas Hess)

Homepages der Institute

= Professur fiir Digital Services and Sustainability ( Prof. Dr. Johann Kranz)

= Electronic Commerce und Digitale Mérkte ( Prof. Dr. Martin Spann)

= Professur fiir Digitale Arbeit ( Prof. Dr. Anne-Sophie Mayer)

Digitale Technologien sind fir alle Arten von Unternehmen relevant, vom etablierten Konzern ber den
Mittelstandler bis zum Startup. Das Cluster beschéftigt sich mit Digitalisierung, digitaler Transformation und
neuen technologischen Trends. Im Fokus stehen die Auswirkungen digitaler Technologien auf Unternehmen,
Konsumenten und Gesellschaft.

Gemeinsames Ziel ist es zu erforschen, welche digitalen Innovationen es aktuell gibt, wie diese das
Wettbewerbsumfeld und die Interaktion mit Kensumenten veréndern und wie Unternehmen diese systematisch
erschlieRen kdnnen. Das Verstandnis und die Einordnung von digitalen Technologien sind der Ankerpunkt des
Clusters, wobei vielmehr Potentiale flr neue Ansétze in Wertschopfung und Management im Mittelpunkt stehen
als Details technischer Implementierung.

Video unter: https://www.som.Imu.de/de/die-fuenf-cluster/information-systems-digital-business/
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LMU

Beteiligte Institute der Fakultat fur Betriebswirtschaftslehre
am Anwendungsfach Medienwirtschaft
https://www.som.Imu.de/de/fakultaet/institute-und-professuren/index.html

Fakultat Studium Forschung EN Q

LMU MUNICH SCHOOL OF MANAGEMENT

Information Systems & Digital Business

Prof. Dr. Martin Spann

Institut fiir Electronic Commerce und
Digitale Markte

Institutsdirektor

-> Weitere Informationen

Prof. Dr. Anne-Sophie Mayer
Professur fiir Digitale Arbeit

Professorin und Leiterin der Professur

-> Weitere Informationen

Prof. Dr. Johann Kranz

Professur fiir Digital Services and
Sustainability

Professor und Leiter der Professur

-> Weitere Informationen

Prof. Dr. Thomas Hess

Institut fiir Digitales Management und
Neue Medien

Institutsdirektor

-> Weitere Informationen

Prof. Stefan Feuerriegel

of Artificial i (Al) in
Management

Head of Institute

-> Weitere Informationen
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Medienwirtschaft — Einordnung in das Wahlspektrum

. ) » GleichermaRen praxis- und
Medienwirtschaft forschungsnahe Themen

* Fundierte BWL Grundlagen

= Okonomische Bewertung

Mensch-Maschine- technologischer Trends

Interaktion

» Interdisziplinare
Projektarbeit
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Beteiligte Institute der Fakultat fur Betriebswirtschaftslehre
am Anwendungsfach Medienwirtschaft: DMM

Institut fiir Digitales

Management und Neue
Medien
Fakultat fur Betriebswirtschaftslehre
Institut fiir Digitales Management und Neue Medien sy eaiie o e
Institutsdirektor: Univ.-Prof. Dr. Thomas Hess ,Unser Ziel ist es, Unternehmen beim systematischen ErschlieRen der
Potentiale digitaler Technologien zu unterstutzen. Wir wollen diese
https://www.som.Imu.de/dmm/de/ Entwicklungen verstehen sowie den Unternehmen konkrete

Gestaltungsoptionen aufzeigen.

Anstolde fur Projekte ergeben sich aus neuen technologischen Optionen, aus
neuen theoretischen oder methodischen Zugangen sowie aus hartnackigen
realen Problemen.”

10
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Beteiligte Institute der Fakultat fur Betriebswirtschaftslehre
am Anwendungsfach Medienwirtschaft: ECM

Fakultat fur Betriebswirtschaftslehre
Institut fiir Electronic Commerce und
Digitale Markte

Institutsdirektor: Prof. Dr. Martin Spann

https://www.som.Imu.de/ecm/de/index.html

Institut fiir Electronic
Commerce und Digitale
Markte

,2p0er Schwerpunkt unserer Forschung liegt auf der Vermarktung von Produkten und
Dienstleistungen in digitalen Markten sowie der Messung des

Konsumentenverhaltens in allen Bereichen des elektronischen und mobilen Handels.
Daruber hinaus beschaftigen wir uns mit Preisgestaltung, Informationsmarkten und

der Neuproduktentwicklung.® 11
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Beteiligte Institute der Fakultat fur Betriebswirtschaftslehre
am Anwendungsfach Medienwirtschaft: DSS

ssssssssssssssssssssssssss

Fakultat fir Betriebswirtschaftslehre »
Professur fiir Digital Services and Sustainability M A\ Professur fiir Digital Services
and Sustainability

Leitung: Prof. Dr. Johann Kranz _ _ _ ] ]
,unsere Forschung konzentriert sich auf die zwei Bereiche ,Management

Digitaler Innovationen“ und ,,Digitale Nachhaltigkeit und Verantwortung®.
Wir fokussieren uns dabei auf Fragen an der Schnittstelle zwischen digitalen
Technologien, Management und Organisation. Unser Schwerpunkt liegt
dabei insbesondere auf Branchen und Unternehmen, die nicht dem digitalen
Zeitalter entstammen, sondern digitale Fahigkeiten, Kompetenzen und
Denkweisen aufbauen, erweitern und etablieren mussen.”

https://www.som.Imu.de/dss/de/

12
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Beteiligte Institute der Fakultat fur Betriebswirtschaftslehre
am Anwendungsfach Medienwirtschaft: Al

-
’ .
Fakultat fur Betriebswirtschaftslehre
Institute of Artificial Intelligence (Al) in Management

Leitung: Prof. Dr. Stefan Feuerriegel

https://www.som.Imu.de/ai/de/

Institute Teaching Research DE Q

SCHOOL OF
MANAGEMENT

Artificial Intelligence (Al) in
Management

We develop, implement and evaluate Al to improve management.
Our mission is to solve relevant management problems by using
data science, developing new Al algorithms and evaluating the
added value of our tools in management practice.

13
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Beteiligte Institute der Fakultat fur Betriebswirtschaftslehre
am Anwendungsfach Medienwirtschaft: Digitale Arbeit

Maximiians- Team Lehre Forschung EN
LMU LiiErll PROFESSUR FUR DIGITALE ARBEIT

Fakultat fur Betriebswirtschaftslehre
Professur fur Digitale Arbeit

Professur fiir Digitale Arbeit

Die Professur fiir Digitale Arbeit erforscht interdisziplinar die

Leltu ng PrOf Dr An ne'SophIe Mayer Veranderung der Arbeitswelt durch digitale Technologien.

https://www.som.Imu.de/da/de/

14
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* *Voraussetzung fuir Bachelorarbeiten an den beteiligten
Instituten (DMM, ECM, Al, DSS, DA); Anmeldung zum

SCHOOL OF

MANAGEMENT I * Die Module bauen inhaltlich nicht aufeinander auf und konnen

LMU MAXIMILIANS- | MLy Seminar jeweils im jeweiligen Vorsemester!
UNIVERSITAT
MUNCHEN

deshalb auch zeitlich variabel belegt werden.

Studienplanempfehlung und Modulzuordnung

1. FS/ 2. FS

3.FS/4.FS

Lehrveranstaltung: Managementorientierte BWL (WS)
Zuordnung Modul WP 1** Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre als Nebenfach |, 6 ECTS Punkte

Lehrveranstaltungen: Finanzorientierte BWL (WS) oder Betriebliches Rechnungswesen (SoSe)
Zuordnung: Modul WP 5** Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre als Nebenfach Il, 6 ECTS Punkte

Lehrveranstaltung: Management der digitalen Transformation 6 ECTS-Punkte
Modul WP 7: Medienwirtschaft |

zwei Lehrveranstaltungen aus dem Wahlpool jeweils 6 ECTS-Punkte
Module WP 8 *, WP 9, WP 16, WP 17

und

Lehrveranstaltung Mensch-Maschine-Interaktion, 6 ECTS-Punkte
Modul: WP 20 (Lehrveranstaltung der Fakultat fur Informatik)

15
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Inhalte einzelner Lehrveranstaltungen:

Managementorientierte Betriebswirtschaftslehre

Betriebswirtschaft in Lehre und Forschung
Unternehmensziele

Ausgewahlte betriebswirtschaftliche Theorien
(Entscheidungstheorie, Motivationstheorien)

Unternehmensfuhrung

Organisation

Marketing

16
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Inhalte einzelner Lehrveranstaltungen:

Finanzorientierte Betriebswirtschaftslehre ODER

Produktionsfaktoren (Materialbeschaffung und -
bereitstellung, Kapazitat)

Finanzierung (Alternativen der Kapitalaufbringung,
Finanzplanung, Kapitalstruktur, Kapitalkosten)

Investitionsrechnung (statisch und dynamisch)
Risiko und Unsicherheit
Bewertung von Anleihen und Aktien

Investitions- und Finanzierungstheorie (Risiko und
Ertrag, Portfolio Selection Theorie)

Betriebswirtschaftliches Rechnungswesen

Klassisches Rechnungswesen

17
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Inhalte einzelner Lehrveranstaltungen:

Management der digitalen Transformation

Im Zentrum der Veranstaltung steht das Management der digitalen Transformation von Unternehmen.
Die Veranstaltung umfasst dabei drei Teile:

- digitale Innovationen (Produkte und Services, Prozesse oder Geschaftsmodelle), die den Kern der
digitalen Transformation bilden und deren Einbettung aus einem Zusammenspiel von digitalen Technologien
und innovativen betrieblichen Losungen darstellt;

» Treiber digitaler Innovationen, die uber Organisationsstrukturen, die Unternehmenskultur, die IT-
Landschaft oder digitale Kompetenzen wichtige Voraussetzungen fur die erfolgreiche Umsetzung einer
Transformation darstellen;

* und die Steuerung der digitalen Transformation, die vorgibt wie eine formulierte Strategie mithilfe von
Strukturen, eigens geschaffenen Rollen und Projekten umgesetzt und implementiert werden kann.

18
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* Voraussetzung fur Bachelorarbeiten an den beteiligten Instituten
(DMM, ECM, Al, DSS, DA), Bewerbung im jeweiligen Vorsemester!
** Die Module bauen inhaltlich nicht aufeinander auf und kénnen
deshalb auch zeitlich variabel belegt werden.

Uberblick iiber das Anwendungsfach ,,Medienwirtschaft“ im B.Sc.:
insgesamt 30 ECTS-Punkte (BWL) + 6 ECTS-Punkte Modul Mensch-Maschine-Interaktion

2 Module aus dem Wahlpool (12 ECTS)

Module:

Medienwirtschaft 1l (V+U), WP 9
Medienwirtschaft lll (V+U), WP 16
Medienwirtschaft IV (S+PS), WP 17
Vertiefung Medienwirtschaft (S+PS), WP 8*

Lehrveranstaltungen:
Electronic Commerce (6 ECTS), V+U, SoSe (Institut ECM)

oder
Introduction to Al (6 ECTS), V+U, WS (Institut Al) ECM. Al. DSS
oder DA, DMM

Management of Digital Technologies (6 ECTS), V+U, SoSe (DSS oder DA)
oder

Hauptseminar (Institut DMM, ECM, Al, DA oder DSS) *, 6 ECTS, Seminar,
WS/SoSe

6 ECTS
Modul:
Medienwirtschaft |, WP 7

Lehrveranstaltung:
Management der digitalen Transformation
(6 ECTS), V+U, WS

6 ECTS
Modul: Grundlagen der BWL Il , WP 5 **

Lehrveranstaltung: (frither: Grundlagen der BWL Il)
Finanzorientierte BWL (6 ECTS), V+U, WS oder
Betriebliches Rechnungswesen (6 ECTS), V+U, SoSe

BWL-Fakultat

6 ECTS
Modul: Grundlagen der BWL I, WP 1 **

Lehrveranstaltung:
Managementorientierte BWL (friher: Grundlagen der BWL )
(6 ECTS), V+U, WS
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LSF - Lehre Studium Forschung

Veranstaltungssuche: >
LUDWIG-
LM MAXIMILIANS-
UNIVERSITAT
u MONCHEN LSF - LEHRE STUDIUM FORSCHUNG
Bitte beachten Sie, dass Sie sich ab sofort nach erfolgreichem Login im semester 2023/24 befinden. Um wieder

Sie sind hier: Startseite

Vorlesungsverzeichnis

Ausfallende Veranstaltungen

Suche nach Veranstaltungen

Suche nach Personen

Suche nach Raumen

Universitatsstruktur

HIS:

Anschluss das gewiinschte Semester aus.

Herzlich willkommen bei LSF, dem Veranstaltungs-Management-System der LMU!

Bitte beachten Sie, dass Sie einzelne Funktionen wie z B. das Vorlesungsverzeichnis auch ochne Login nutzen kénnen.

Benutzerkennung

@campus.imu_de oder @imu.de

Passwort

Passwort vergessen?  Zugang beantragen

Anmelden

Impressum & Datenschutz | Kontakt | LMU Home | LMU Portal | Sitemap

www.lsf.Imu.de

Semester: WiSe 2023/24 | | English version

das Sommersemester wechseln zu kdnnen, klicken Sie bitte auf das aktuelle Semester rechts oben und wihlen Sie im

20
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Wichtige Hinweise zu den Veranstaltungen und Bachelorarbeiten

Bitte beachten Sie, dass es flur einen Teil der Veranstaltungen Zulassungsvoraussetzungen und Bewerbungen mit entsprechenden Fristen gibt.
* Veranstaltungen (Vorlesungen) bspw. Managementorientierte BWL: keine weiteren Anmeldevoraussetzungen

* Veranstaltungen mit Anmeldevoraussetzungen:

— Hauptseminare - Zentrale Anmeldung und Vergabe Uber die BWL-Fakultat; Bewerbung uber LSF notwendig, Bewerbungszeitraum in
der Regel in der Mitte des Vorsemesters!

« Bachelorarbeiten

— Studierende der Medieninformatik mit Anwendungsfach Medienwirtschaft konnen sich flr Abschlussarbeiten am Institut fur Institut far
Digitales Management und Neue Medien (DMM), am Institut fur Electronic Commerce und Digitale Markte (ECM), am Institute of
Artificial Intelligence (Al) in Management, an der Profesuur fur Digitale Arbeit (DA) sowie an der Professur fur Digital Services and
Sustainability (DSS) bewerben

— Dazu ist der erfolgreiche Abschluss eines Hauptseminars an den beteiligten Instituten (DMM, ECM, Al, DSS, DA) erforderlich

Stand: Oktober 2025
21
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Wichtige Hinweise zu den Prufungsanmeldungen

Bitte beachten Sie:

« Eine Anmeldung im LSF zu den Klausuren (und ggf. Abmeldung) ist fur alle Studierenden verpflichtend.
Ohne Anmeldung konnen Sie nicht an der Prufung teilnehmen.

22
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Weitere Informationen

Informationen Uber das Anwendungsfach Medieninformatik (Uber die DMM Homepage)

unter:
https://www.som.Imu.de/dmm/de/studium/lehrangebot-uebersicht/

bzw. LSF

und Homepage der beteiligten Institute (DMM, DA, DSS, Al, ECM)

23
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Wahimoglichkeiten im Anschluss an den B.Sc. Medieninformatik mit Anwendungsfach

,Medienwirtschaft

Medieninformatik M.Sc.

Moglichkeit der Weiterfiihrung
des Anwendungsfach

Medienwirtschaft

MMT-Masterstudiengang M.Sc.
Management and Digital Technologies
Eigenstandiger Studiengang:
Zukunftsweisende & einmalige Facherkombination
(z.B. Geschaftsmodelle, Start-Ups,
Web-Technologien, Human-Computer-Interfaces,
Data Analytics) an der Schnittstelle zwischen

BWL und Informatik

Medieninformatik B.Sc.

Anwendungsfach: Medienwirtschaft

24
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Ansprechpartner Anwendungsfach Medienwirtschaft

Bei Fragen zum Anwendungsfach Medienwirtschaft

wenden Sie sich bitte an Dr. Birgit Bodenstein-Koppl

- B.BodensteinKoeppl@Iimu.de

25
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Und jetzt:
Viel Spaf und Erfolg im Studium
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Disclaimer

Wir haben alle Informationen in diesem Dokument sorgfaltig recherchiert und aufbereitet, dennoch sind
Anderungen und Irrtimer moglich. Ein Rechtsanspruch kann aus diesem Dokument daher nicht abgeleitet
werden. In Studien- und Prufungsfragen sind endgultig nur die jeweils fur Sie geltenden Studien- und
Prafungsordnungen der Fakultat fur Betriebswirtschaft maldigebend bzw. fur Studierende anderer Fachgebiete
die Studien- und Prufungsordnungen der jeweiligen Fakultat.

Stand der Informationen: Oktober 2025
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