
Prof. Dr. Manfred Schwaiger1

Identifikation und Evaluation bestehender und 
potentieller Kundengruppen

Steckbrief

Aufgabenstellung

Vorgehen

Setup

Ergebnisse

 Identifikation und Analyse der aktuellen und potentiellen 
Zielgruppen von ROECKL

 Desk Research mit umfassenden Trend-, Potential-, 
Markt- und Wettbewerbsanalysen

 Potentielle Zielgruppenanalyse basierend auf Sinus-
Milieus, qualitativen Telefoninterviews und der Befragung 
eines repräsentativen Online Panels

 4 Projektkursstudenten in enger Zusammenarbeit mit 
führenden Mitarbeitern aus der Marketingabteilung von 
Roeckl

 Identifikation von zwei erfolgsversprechenden 
potentiellen Kundengruppen

 Erarbeitung von Marketingmaßnahmen zur Ansprache 
bestehender und potentieller Kundengruppen


