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Entwicklung eines Konzepts zur Offnung der Bayerischen Staatsoper: ,,Oper fir alle*

Aufgabenstellung «  ,Oper fir alle“: Konzept zur Offnung der Oper auBerhalb der Vorstellungen und Ausbau der Fiihrungen

*  Marktanalyse zur Ermittlung von Benchmarks

Vorgehen + Identifikation der Pain Points der BSO sowie weiterer Opernhauser, Gespréache mit fiihrenden Opernhéausern zur
Erdrterung von moglichen Lésungskonzepten

»  Erstellung von Konzepten zur Hausdffnung sowie Ermittlung der damit verbundenen Kosten

* 2 Projektkursstudierende in enger Zusammenarbeit mit fihrenden Mitarbeitern aus der Marketingabteilung

+ Identifikation von erfolgsversprechenden Offnungs- und Fiihrungskonzepten
*  Erarbeitung von Umbau- sowie Marketingmafl3nahmen

Ergebnisse

Praxispartner: Bayerische Staatsoper



