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Erarbeitung einer Expansionsstrategie für einen 
Snack-Spezialisten

Steckbrief

Aufgabenstellung

Vorgehen

Setup

Ergebnisse

 Identifikation und Evaluation von ausgewählten interna-
tionalen Zielmärkten für spezielle Snackprodukte

 Desk Research mit umfassenden Trend-, Potential-, 
Markt- und Wettbewerbsanalysen

 Identifikation und Evaluation harter und weicher 
Bewertungskriterien; Ermittlung von Eintrittsbarrieren; 
Marktpotentialbestimmung

 3 Projektkursstudenten in enger Zusammenarbeit mit EY 
(Senior Manager, Partner) sowie mit führenden 
Mitarbeitern (Managementebene) des Kunden

 Identifikation von 2 erfolgversprechenden internationalen 
Zielmärkten

 Erarbeitung potentieller Markteintrittsstrategien unter 
Berücksichtigung der spezifischen Konsumgewohnheiten 
und Wettbewerbssituation


