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Aufgabenstellung

Vorgehen

Setup

Ergebnisse

Steckbrief

• Identifikation der Treiber für die Nutzerakzeptanz von E-LKWs

• Analyse relevanter Faktoren im Bereich der Elektromobilität basierend auf branchenübergreifenden Erkenntnissen (z.B. Auto)

• Fokus auf die Herausforderungen von Finanzierungsgesellschaften (z.B. steigende Anschaffungskosten, Restwertverläufe)

• Recherche bestehender Erkenntnisse im Rahmen einer Desk Research

• Durchführung von Experteninterviews mit relevanten Ansprechpartnern 

• Transkription, Auswertung und Bewertung der Ergebnisse mit dem Ziel Handlungsempfehlungen abzuleiten

• Ein Projektkurs-Team unterstützt durch Mitarbeiter:innen von MAN Financial Services

• Identifikation relevanter Erkenntnisse aus diversen Branchen, die für die Nutzfahrzeugbranche von Relevanz sind

• Ableitung von strategischen Handlungsempfehlungen zur Erhöhung der Nutzerakzeptanz


