
Definition der Zielgruppe, Ausarbeitung geeigneter Kommunikationsmaßnahmen sowie Entwurf einer 

Preisstrategie für MYLE – Munich‘s Mobility Festival (ehem. Munich International Motor Show)
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Aufgabenstellung

Vorgehen

Setup

Ergebnisse

Steckbrief

• Definition der Kern-Zielgruppe von MYLE

• Ausarbeitung zielgruppengerechter Kanal- und Kommunikationsmaßnahmen (online & offline) 

• Entwurf eines geeigneten Preismodells für das Mobility Festival von MYLE

• Desk Research unter Einbezug sog. Facebook Immersion

• Qualitative Interviews mit Vertretern der zuvor festgelegten Zielgruppe

• Preisfestsetzung (optimaler Preis & Preisintervall) unter Einbezug der „Van Westendorp Methode“

• 4 Projektkursstudierende in enger Zusammenarbeit mit den Gründern der MYLE GmbH

• Ausarbeitung von insgesamt drei Persona Frameworks

• Entwicklung zielgruppengerechter Kommunikationsmaßnahmen (online & offline) unter Einbezug der definierten 

Persona Frameworks sowie des verfügbaren Budgets

• Vorschlag eines Preismodells unter Beachtung des Wettbewerbsumfeldes


