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Zielsetzung. Ziel der dreitagigen Exkursion ist es, den geographischen
Raum der Metropolregion Nirnberg aus einer wirtschaftsgeographischen
Perspektive zu erschlieBen. Die Studierenden setzen sich dabei mit
verschiedenen Aspekten der Wirtschaftsgeographie und deren
thematischen Kontextualisierungen auseinander. Wahrend der Exkursion
halten die Studierenden an verschiedenen Orten (z.B. Innenstadt, ehemal.
Industriestandorten, Brauerei, Messegelande, ...) Impulsreferate, die bei
Terminen mit Expert*innen aus Wissenschaft und Wirtschaft vertieft
diskutiert werden. Auf diese Weise lernen die Studierenden, konzeptionell-

Organisatorisches
Zeit: 27.05. - 29.05.

Vorbespr.: 18.04., 18-19

theoretische Ansatze eigenstandig mit konkreten Problemen, Konflikten
und Phanomenen vor Ort in Beziehung zu setzen.

Ort: TBD
Raum: TBD
ECTS: 3
Nr. Themen Literaturbeispiele
1 Geodeterminismus und Kritik — Wie physische und historische Belina, 2015; Werlen, 2008
Faktoren Nurnbergs Entwicklung pragten
Marktplatz mit Mehrwert — Zentrum, Symbol, Schauplatz? Morales, 2011
Handel im Wandel — Patient Innenstadt? Heinemann et al., 2019; Porter,
2011
4 Metropolregionen als Motoren der Regionalentwicklung? Hesse, 2022; Blotevogel, 2001
5 Original regional — Regionalprodukte und die geographische Moodysson & Sack, 2018;
Herkunftsangabe als Qualitatssignal? Ermann, 2005
6 Pendeln als Lebensrealitat — Zwischen Wohnortidylle, Casado-Diaz et al., 2023; Fuchs et
Verkehrsfrust und Genderfragen al., 2024
7 Kontroverse Innovationen — Zwischen Technik, Ablehnung und Perri & Rocha, 2024
gesellschaftlichen Herausforderungen
8 Erst Gostenhof, dann Gostanbul und jetzt GoHo - Die Butler, 2007; Meurel et al., 2023
Gentrifizierung eines ehemaligen Arbeiterviertels?
9 Craft-Bier statt MaRRkrug-Monotonie? — Innovation in der Cabras et al., 2023; Patterson &
Bierindustrie Hoalst-Pullen, 2023
10 | Stadtentwicklung und die Kreative Stadt — Illusion oder urbaner Alaily-Mattar et al., 2012; Florida
Mehrwert? et al.,, 2017
11 Kleingarten & Community Building — Griine Inseln der BBSR, 2019; Korolova & Treija,
Stadtgesellschaft? 2018
12 Gartenstadt & Genossenschaftsprinzip — Wohnutopie oder soziales | Ward, 2005
Modell mit Zukunft?
13 | Nirnberg und der Nationalsozialismus — Vom Erinnern und dem | Macdonald, 2009; Schmidt, 2021
Umgang mit dem Erbe
14 | Messestadt Nurnberg — Temporare Cluster als Impulsgeber fur Bathelt, 2017
Innovation?
15 Uni, Stadt, Wirkung — Universitaten und ihr Einfluss auf die Glickler & Jungkunz, 2024,
soziale und wirtschaftliche Entwicklung von Stadten Janzen et al., 2022
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